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展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中国旅游行业是战略性产业，产业规模不断扩大，2015年，中国旅游业总收入将达到2.3万亿

元。旅游行业快速发展的同时，旅游市场不断分化变革。不同的市场需要不同的商业模式与

之相适应，竞争的开放式使得行业服务趋于同质化，竞争的激烈性也使得行业现有商业模式

的不断创新。  中企顾问网发布的《2024-2030年中国主题公园旅游行业发展趋势与投资分析报

告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的

深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自

主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，

趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  

第1章：旅游行业发展的背景与阶段  1.1 旅游行业发展现状  1.1.1 中国国内旅游市场发展现状  

（1）国内旅游人数  （2）国内旅游收入  （3）国内旅游人均花费  1.1.2 中国入境旅游市场发

展现状  （1）入境旅游接待人数  （2）入境旅游外汇收入  （3）入境旅游客源情况  （4）入境

旅游过夜游客数  1.1.3 中国黄金周旅游市场发展现状  （1）&ldquo;十一&rdquo;黄金周旅游市

场发展分析  （2）春节黄金周旅游市场发展分析  1.2 旅游行业发展环境  1.2.1 旅游行业政策环

境分析  （1）国家支持旅游业发展  （2）国家支持西部地区旅游业发展  （3）国家扩大内需政

策推动旅游市场规模扩大  1.2.2 旅游行业经济环境分析  （1）国际经济环境分析  （2）国内经

济环境分析  （3）宏观经济环境对旅游行业的影响  1.2.3 旅游行业消费环境分析  （1）居民消

费价格指数  （2）消费品零售市场分析  （3）居民消费性支出分析  （4）消费结构升级  1.2.4 

旅游行业社会环境分析  （1）法定节假日和带薪假期实施  （2）人口年龄结构  （3）社会结构

    第2章：主题公园旅游界定与经营分析  2.1 主题公园旅游界定  2.2 主题公园数量规模分析  2.3

主题公园旅游收入规模分析  2.4 主题公园旅游效益情况分析     第3章：中国文化类主题公园旅

游典型案例商业模式分析  3.1 文化类主题公园发展分析  3.1.1 文化类主题公园发展现状  3.1.2 

文化类主题公园分布情况  3.1.3 文化类主题公园经营分析  3.1.4 文化类主题公园发展前景  3.2 

中国民俗文化村商业模式分析  3.2.1 公园商业模式分析  3.2.2 公园经营情况分析  （1）公园游

客规模  （2）公园重游率  （3）公园收费情况  3.2.3 公园成功经验借鉴  3.3 杭州宋城商业模式

分析  3.3.1 公园商业模式分析  3.3.2 公园经营情况分析  （1）公园游客规模  （2）公园重游率  

（3）公园收费情况  3.3.3 公园成功经验借鉴     第4章：中国游乐类主题公园旅游典型案例商业

模式分析  4.1 游乐类主题公园发展分析  4.1.1 游乐类主题公园发展现状  4.1.2 游乐类主题公园

分布情况  4.1.3 游乐类主题公园经营分析  4.1.4 游乐类主题公园发展前景  4.2 欢乐谷商业模式

分析  4.2.1 公园商业模式分析  4.2.2 公园经营情况分析  （1）公园游客规模  （2）公园重游率  

（3）公园收费情况  4.2.3 公园成功经验借鉴  4.3 芜湖方特欢乐世界商业模式分析  4.3.1 公园商

业模式分析  4.3.2 公园经营情况分析  （1）公园游客规模  （2）公园重游率  （3）公园收费情



况  4.3.3 公园成功经验借鉴     第5章：中国观光类主题公园旅游典型案例商业模式分析  5.1 观

光类主题公园发展分析  5.1.1 观光类主题公园发展现状  5.1.2 观光类主题公园分布情况  5.1.3 观

光类主题公园经营分析  5.1.4 观光类主题公园发展前景  5.2 东部华侨城商业模式分析  5.2.1 公

园商业模式分析  5.2.2 公园经营情况分析  （1）公园游客规模  （2）公园重游率  （3）公园收

费情况  5.2.3 公园成功经验借鉴  5.3 深圳世界之窗商业模式分析  5.3.1 公园商业模式分析  5.3.2 

公园经营情况分析  （1）公园游客规模  （2）公园重游率  （3）公园收费情况  5.3.3 公园成功

经验借鉴     第6章：中国情景模拟类主题公园旅游典型案例商业模式分析  6.1 情景模拟类主题

公园发展分析  6.1.1 情景模拟类主题公园发展现状  6.1.2 情景模拟类主题公园分布情况  6.1.3 情

景模拟类主题公园经营分析  6.1.4 情景模拟类主题公园发展前景  6.2 横店影视城商业模式分析 

6.2.1 公园商业模式分析  6.2.2 公园经营情况分析  （1）公园游客规模  （2）公园重游率  （3）

公园收费情况  6.2.3 公园成功经验借鉴  6.3 中视传媒无锡影视基地商业模式分析  6.3.1 公园商

业模式分析  6.3.2 公园经营情况分析  （1）公园游客规模  （2）公园重游率  （3）公园收费情

况  6.3.3 公园成功经验借鉴     图表目录  图表1：2016-2021年中国国内旅游人数及预测（单位：

亿人次，%）  图表2：2016-2021年中国国内旅游收入（单位：亿元，%）  图表3：2016-2021年

中国国内旅游人均花费及增长率（单位：元，%）  图表4：2021年中国入境旅游接待人数（单

位：万人次，%）  图表5：2021年中国入境旅游接待人数（单位：万人次，%）  图表6：2021

年中国入境旅游外汇收入（单位：亿美元，%）  图表7：2021年中国入境旅游外汇收入（单位

：亿美元，%）  图表8：2021年中国入境旅游客源结构（单位：%）  图表9：2021年外国人入

境旅游目的（单位：%）  图表10：2021年入境旅游外国人年龄结构（单位：%）  图表11

：2021年入境旅游外国人性别结构（单位：%）  图表12：2021年中国入境旅游主要客源市场

情况（单位：%）  图表13：2021年中国入境旅游过夜游客数（单位：万人次，%）  图表14

：2021年中国入境旅游过夜游客数（单位：万人次，%）  图表15：2016-2021年&ldquo;十

一&rdquo;黄金周旅游人数及增长率（单位：万人次，%）  图表16：2016-2021年&ldquo;十

一&rdquo;黄金周旅游收入及增长率（单位：亿元，%）  图表17：2016-2021年春节黄金周旅游

人数及增长率（单位：万人次，%）  图表18：2016-2021年春节黄金周旅游收入及增长率（单

位：亿元，%）  图表19：各旅游区的规划及政策研究  图表20：2016-2021年全球主要经济体经

济增长速度（单位：%）  图表21：2016-2021年各项全球PMI指数变动情况  图表22：2021年季

度欧盟经济增长速度（单位：%）  图表23：2021年季度主要新兴市场经济体货币升、贬值情

况（单位：%）  图表24：2016-2021年全球大宗商品价格和石油价格指数走势图  图表25

：2016-2021年全球主要经济体经济增速及预测分析（单位：%）  图表26：2016-2021年中国国

内生产总值及其增长速度（单位：亿元，%）  图表27：2016-2021年规模以上工业增加值增速

走势及预测（单位：%）  图表28：2016-2021年中国全社会固定资产投资及增长情况（单位：



亿元，%）  图表29：2016-2021年中国居民消费价格月度涨跌幅度（单位：%）  图表30：2021

年中国居民消费价格比上年涨跌幅度（单位：%）  图表31：2016-2021年中国社会消费品零售

总额及其增长情况（单位：亿元，%）  图表32：2021年中国人均消费性支出情况（单位：元

，%）  图表33：2021年中国人均消费性支出结构（单位：%）  图表34：2021年中国法定节假

日安排  图表35：2021年与2011年中国人口年龄结构表（单位：万人，%）  图表36：2021年
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（单位：%）  图表38：中国目前&ldquo;金字塔型&rdquo;社会结构具体表现  图表39：中国民

俗文化村经营优劣势分析  图表40：中国民俗文化村门票价格情况（单位：元/人，元/张）  图

表41：中国民俗文化村表演收费情况（单位：元/人）  图表42：2016-2021年杭州宋城旅游发

展股份有限公司营收能力分析（单位：万元）  图表43：2016-2021年杭州宋城旅游发展股份有

限公司盈利能力分析（单位：%）  图表44：2016-2021年杭州宋城旅游发展股份有限公司偿债

能力分析（单位：%，倍）  图表45：2016-2021年杭州宋城旅游发展股份有限公司运营能力分

析（单位：次）  图表46：2016-2021年杭州宋城旅游发展股份有限公司发展能力分析（单位

：%）  图表47：杭州宋城经营优劣势分析  图表48：杭州宋城景区门票价格情况（单位：元/

人）  图表49：中国主要游乐类主题公园门票（通票）价格情况（单位：元/人）  图表50：欢
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况（单位：元/张）  图表58：芜湖方特欢乐世界经营优劣势分析  图表59：2016-2021年深圳华
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